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Neue Fachrichtung Marketingkommunikation/Public Relations

Die Internationale Berufsakademie bietet an ihren Studienorten Heidelberg
und Darmstadt den Studiengang Betriebswirtschaftslehre mit der
Fachrichtung Marketingkommunikation/Public Relations an. Das neue
Angebot im dualen Studium nimmt in der Region Rhein-Main-Neckar

eine Vorreiterstellung ein: Auf der Basis eines fundierten betriebs-
wirtschaftlichen Studiums spezialisieren sich die Studierenden

im Bereich Marketingkommunikation und Public Relations parallel zur
Praxiserfahrung im Betrieb.

Wichtiges Element der Unternehmensfiihrung

Unternehmenskommunikation ist zu einer zentralen Management-
aufgabe geworden, die auf der Basis betriebswirtschaftlicher Kenntnisse
am Besten bewaltigt werden kann. Der Einsatz geeigneter Marketing- und
KommunikationsmaRnahmen tragt zur Differenzierung von Unternehmen
und Produkten bei. In Zeiten von Wettbewerbsdruck und Globalisierung
bestimmt zielgerichtete Kommunikation den Unternehmenserfolg.

Praxisnahe Ausbildung durch duales Studium

Die Studierenden erwerben in der theoretischen Ausbildung an der IBA
aktuelles Wissen, fachspezifische Methodenkenntnisse und Sozial-
kompetenzen von qualifizierten und erfahrenen Dozenten. Die
Kenntnisse und Kompetenzen setzen sie zeitnah in der betrieblichen
Praxis um. Fir ihren Praxisbetrieb konzipieren und realisieren sie
zielorientiert Marketing- und Kommunikationsmafinahmen. Das innovative
Modell der geteilten Woche - mindestens zwei Tage Theorie an der IBA
und zweieinhalb Tage Praxis im Unternehmen - garantiert eine
kontinuierliche Einbindung des Studierenden im Betrieb.

Einsatz von Studierenden

+ In Groflunternehmen und Konzernen in der Unternehmenskom-
munikation, im Marketing, im Produkt- und Projektmanagement,
in der Werbe- und Presseabteilung, im Vertrieb und im Messe-
und Veranstaltungsmanagement.

» In mittelstdndischen Unternehmen im Marketing-, PR- und Presse-
bereich, im Projekt- und Veranstaltungsmanagement sowie als
Assistenz der Geschéftsflihrung.

- In Organisationen, Institutionen, Verbanden und politischen Parteien in

der Presse- und Offentlichkeitsarbeit und im Veranstaltungsmanagement.

- In Werbe- und PR-Agenturen sowie Unternehmensberatungen in den
Bereichen Konzeption, Kundenberatung, Projektmanagement sowie
als Unterstitzung der Geschéftsleitung.
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Fachbereichsleiterin Dr. Andrea Sperlich
und Josef Stumpf, Geschaftsfihrer von

bfk consulting und Initiator der Fachrichtung
Marketingkommunikation/PR

Abschluss:

Bachelor of Arts
Betriebswirtschaftslehre
Fachrichtung
Marketingkommunikation/
Public Relations

Studienzeit:
6 Semester/3 Jahre

Studienorte:
Heidelberg, Darmstadt

Néachster Studienbeginn:
Oktober 2009

Studiengebihr:
515 € monatlich

Weitere Informationen:
www.internationale-ba.com

Ansprechpartner:
Josef Stumpf/Daniel Banse
Tel.: 06221/138 90-15






















